
يًا في تعزيز  يق أحد العناصر الأساسية لنجاح أي عمل تجاري، حيث يلعب دورًا محور يُعتبر التسو
يق مجموعة واسعة من الأنشطة  يادة المبيعات. يتضمن التسو ية وز الوعي بالعلامة التجار

عال. كل ف ش
ات ب ة تلك الاحتياج

ات العملاء وتلبي هم احتياج تي تهدف إلى ف يات ال اتيج والاستر

ية؟ هودك التسويق ع وراء ج ما هو الداف

؟ 
ين
ر بهار الآخ ت الأنظار وإ يق المبيعات، أو لف ط لتحق ق  هل تسعى ف

و ذلك؟ عك نح ا أسمى تدف يمً أم أن هناك ق

ل رسالة.  ل ننق
ارية، ب تج رد علامة  ني مج ننا لا نب

إ في التسويق، ف منا 
ي ا لق قً  عندما نعمل وف

هور،  رد ظ ر، التسويق ليس مج بمعنى آخ

ا. ا مستدامً احً نج ق لنا  ق
قي ويح ي ا الحق عر بالرض علنا نش

يج ثير  بل هو تأ

ام.  ة والاحتر ائمة على الثق ات ق ناء علاق
نه ب

رد عملية بيع؛ إ  مج
ن

ن التسويق هو أكثر م
إ

ة طويلة.  تر يمة تدوم لف ناء ق
رص على ب علية وملموسة للعملاء، نح يمة ف ديم ق كز على تق عندما نر

في المدى الطويل. اح  ن لنا النج
م نه أسلوب حياة يض

إ

اهة.  نز يمة وال ائمة على الق  عبادة ق
ن

، التسويق هو عبادة، ولك ذاً
إ

تمع.
في المج يًا 

ا سام ننا نؤدي دورً
إ ل، ف ض ديم الأف نا تق عل هدف نج عندما 

رد عمل، بل هو رسالة نأمل أن نوصلها للعالم.  يم ليس مج ائم على الق  التسويق الق

الدة. ازات خ نج ق ا ق اتنا ونح
د معنى لحي نج منا العليا، 

ي بط عملنا بق عندما نر
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دمتك أو عملك؟ ك أو خ  منتج
ن

تي تعبر ع يم ال 1. ما هي الق

يات التسويق الخاصة بك؟ اتيج في استر لى  يم أن تتج  لهذه الق
ن

2. كيف يمك

؟ يم ائم على الق ق التسويق الق
في تطبي هها  د تواج تي ق 3. ما هي التحديات ال

؟ يم ة على الق ة المرتكز
ي هودك التسويق اح ج نج يس  ف تق

4. كي

 أسماء


